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Présentation des projets :

Entreprise : DIOR
Nom de la campagne : Lady Dior

Description :

Communiquer sur la liberté, la passion créative, la surprise et I'élégance. Pour connaitre les
mysteres d’'une femme, il faut regarder dans son sac. On découvre sur I'affiche Lady Noire, une
femme libre et mystérieuse. Voir le projet.

Entreprise : HERMES
Nom de la campagne : Hermes

Description :
Interprétation du theme de l'année : « I'échappée belle » pour la collection automne hiver dans le
but de susciter une tres forte envie de découvrir la collection. Voir le projet.

Entreprise : LOUIS VUITTON —
Nom de la campagne : Les Astronautes

Description :

Historiguement Louis Vuitton « Malletier » est une marque incarnant une dimension raffinée et
élégant du voyage. L'objectif de cette campagne est de donner une nouvelle dimension au voyage
par Louis Vuitton en utilisant la notion de voyage dans I'espace pour enrichir la réflexion sur un
parcours personnel et intérieur a travers les 3 astronautes. Voir le projet.

Entreprise : NINA RICCI
Nom de la campagne : Ricci Ricci

Description :

Ricci Ricci incarne une nouvelle héroine urbaine slre de sa féminité et de son pouvoir de séduction
qui évolue dans un univers parisien raffiné et sophistiqué. Elle posséde un pouvoir secret qui
provient de son parfum symbolisé par un ruban. Voir le projet.
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Entreprise : CACHAREL
Nom de la campagne : Scarlett

Description :

Histoire racontant le passage du statut de jeune fille & celui de jeune femme qui prend pleinement
conscience de sa féminité afin dimposer Scarlett comme le nouveau classique des parfums
Cacharel dans la lignée d’Anais Anais, Lou Lou ou Noa. Voir le projet.
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Protocole d’étude
Etude quantitative on-line

Création d'un site Internet adapté la charte graphique de I'événement http://grand-prix-du-

luxe.netetudes.com/

Mise en place d’un systéme de vote.

Communication réalisée aupres du grand public (Emailing auprés de notre Access-Panel, bannieres
publicitaires sur les sites partenaires de I'évenement, emailing en partenariat avec Firstluxe.com et

Strategie.fr)

Recueil et nettoyage des résultats (vérification des adresses IP, contrble du temps passé sur le site,
gualité des réponses a la question ouverte...).
Analyse des votes et des commentaires laissés par les Internautes.

NETETUDES

36 rue de I'Hopital Militaire - 59000 Lille

Tél. +33 (0)3 20 42 91 42 - Fax. +33 (0)3 20 42 94 20

www.hetetudes.com — contact@netetudes.com 5



Le laureat :
Etude quantitative on-line

i

" Meilleure banniére publicitaire
W Entreprise : HERMES — Prix du grand public

o
-

*  Nomdelacampagne: Les Astronautes

Commentaires

La majorité des Internautes qui ont voté ont apprécié la banniere
publicitaire parce qu’elle évoque le voyage, I'avenir.

Selon eux, cette image intemporelle évoque tout a fait la marque
Louis Vuitton.
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Les votes

403 personnes ont répondu a ce grand prix du luxe 2009.

Les autres votes

Effectifs | Fréquence

Lady Dior
Hermes

Ricci Ricci

Les Astronautes
Scarlett

Total

31% des répondants ont voté pour la publicité de Louis Vuitton « Les Astronautes »

La seconde publicité est celle de DIOR « Lady Dior » (25%). Selon les répondants, Marion
Caotillard représente la féminité, I'élégance et le mystére ce qui correspond a I'image de Dior.

En troisieme position nous retrouvons la publicité Hermes « Hermés» (23%). Les
répondants jugent cette publicité sobre, chic et sensuelle. Elle a un fort pouvoir de séduction.

La quatrieme publicité est celle de CACHAREL « Scarlett » (13%). Les répondants aiment
cette publicité pour sa fraicheur (couleurs péles, musique...). La femme d’aujourd’hui est
bien représentée : émancipée, libre et romantique.

La cinquieme publicité est celle de NINA RICCI « Ricci Ricci » (8%). Les répondants aiment

le c6té mutin, impertinent de la femme. Cela rend la publicité originale et change des autres
publicités jugées plus classiques.

Profil des votants

Homme Femme

Lady Dior
Hermes

Ricci Ricci

Les Astronautes
Scarlett

Total

Nous remarquons que les hommes et les femmes ont voté pour la méme publicité « Les
Astronautes » de Louis Vuitton.

En seconde position, les hommes ont voté pour le charme de Marion Cotillard dans la
publicité pour DIOR alors que les femmes ont choisi HERMES.
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Moins de 40 ' 40 et plus
Lady Dior
RENES
Ricci Ricci

Les Astronautes
Scarlett
Total

Les répondants agés de moins de 40 ans ont voté a 28% pour la publicité DIOR. Les plus de
40 ans ont été emballés par notre gagnant LOUIS VUITTON (36%).
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Conclusion :

Le prix du grand public 2009

Lors de la délibération du Jury, celui-ci a soulevé le probléme entre une intention stratégique
de la part d’'une agence ou d'une marque et la perception du consommateur final. On peut
constater que pour les 5 campagnes mises en ligne pour le vote du public, le percut est
conforme a lintention de I'agence. Souvent les votants ont percut une bonne adéquation
entre I'esprit de la marque et la création publicitaire. La campagne de Louis Vuitton a été
plébiscitée par 31% des voies, elle se voit attribuée le prix du grand public 2009.
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Netetudes :
Notre activité

Netetudes est un institut expert en études quantitatives sur Internet (conseils,
méthodologies, mise en place des projets, accompagnement et recommandations
post-études).

Votre étude sur Internet avec Netetudes en 5 étapes :

1 Validation de votre questionnaire et du cahier des charges

2 Développement sur Internet de votre questionnaire

3 Administration du questionnaire sur votre fichier ou sur nos access-panels
(nationaux et/ou internationaux)

4 Recueil et validation des réponses

5 Remise des résultats bruts ou analysés (tris a plats, croisés...) en fonction de vos
besoins.

En tant que partenaire, votre problématique d'étude marketing devient notre

problématique d’étude. C’est pourquoi nous vous accompagnons et vous conseillons
durant toutes les étapes de votre projet.
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Notre panel

Allemagne w Wlnternaﬂonal 820 000 panelistes

Argentine Structure du panel

Australie ? -

Autriche

Bénélux Age Femmes Hommes % du total

Brésil 15 - 24 ans 17,4 % 20,1 % 17,9 %

Canada 25 - 34 ans 36,2 % 38,2 % 36,6 %

Chine 35 —-44 ans 235% 23,2 % 23,4 %

Espagne 45 - 54 ans 13,2 % 11,3 % 12,9 %

Etats-Unis 55 - 64 ans 6,7 % 45 % 6,3 %

Finlande 65 et plus 3,0% 2,8% 2,9 %

France Total 100 % 100 % 100 %

Irlande

Israél

Italie

Japon L.

Mexique rrance 415 000 panélistes

Pologne Structure du panel

Portugal

Rép. Tcheque Age Femmes Hommes % du total

Roumanie ) 15 - 24 ans 145 % 12,6 % 14,1 %

Royaume-Uni 25— 34 ans 36,5 % 33,6 % 35,9 %

Russie 35— 44 ans 24,4 % 26,2 % 24,8 %

Scandinavie 45 — 54 ans 14,3 % 15,2 % 14,4 %

Suisse 55 - 64 ans 7.2 % 7,3 % 7,2%

Turquie 65 et plus 3.2% 51 % 3,6 %

Ukraine Total 100 % 100 % 100 %
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Nos références

Refonte de sites Internet : tests et optimisation (Homes Pages, Ergonomie...)
Enquétes de satisfaction : site Internet, newsletters...

Banque ®
Accord

—

Etudes d’'image

Optimisation des couvertures de magazine presse

Test de packaging & nouveaux produits/services

Création d'un site module d’études dédié

Cabinets d’études marketing

Plus de références...

Calvin Klein, Caisse d’Epargne de Flandres, Crédit Agricole, Pechiney...
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